
 

 

 

 
 

Τίτλος 
Μαθήματος Επιχειρηματικότητα και Εγχώρια Αγορά Φαρμάκου 
Κωδικός 
Μαθήματος ENTR202 
Τύπος μαθήματος Θεωρητικό 
Επίπεδο Δίπλωμα 
Έτος / Εξάμηνο 
φοίτησης 2ο Έτος/ 4ο Εξάμηνο 

Όνομα 
Διδάσκοντα Μίτσιγκα Μικαέλλα και Καλαθά Άντρια 

ECTS 6 Διαλέξεις / 
εβδομάδα 3 Εργαστήρια / 

εβδομάδα 0 

 
 

Στόχοι 
Μαθήματος 

Στόχοι του μαθήματος Επιχειρηματικότητα και Εγχώρια Αγορά Φαρμάκου 
είναι να κατανοήσουν οι φοιτητές/τριες την έννοια της επιχειρηματικότητας και 
να αποκτήσουν γνώσεις και δεξιότητες που θα τους επιτρέψουν να εργαστούν 
αποτελεσματικά ως σημαντικά στελέχη μιας φαρμακευτικής επιχείρηση και να 
συμβάλουν στην ανάπτυξή της. Επιπλέον, το μάθημα εστιάζει στη γνωριμία 
των φοιτητών/τριών με την εγχώρια αγορά φαρμάκου, τον τομέα της 
Φαρμακοβιομηχανίας και των Φαρμακευτικών Εταιρειών, καθώς και το Γενικό 
Σύστημα Υγείας στην Κύπρο. 

 
 
 
 
 
 
 
Μαθησιακά 
Αποτελέσματα 

Με την ολοκλήρωση του μαθήματος, οι φοιτητές/ τριες αναμένεται να: 
 
Γνώσεις 
1. Εξηγούν την έννοια της επιχειρηματικότητας και κυρίως τα 

χαρακτηριστικά και τον τρόπο σκέψης των επιχειρηματιών. 
2. Εξηγούν τις βασικές πτυχές ενός επιχειρηματικού σχεδίου 
3. Εξηγούν τις πτυχές των επιτυχημένων στρατηγικών ανάπτυξης. 
4. Οριοθετούν την έννοια της δαπάνης υγείας 
5. Κατανοούν τα κύρια χαρακτηριστικά των φαρμακευτικών επιχειρήσεων 

 
Δεξιότητες 
6. Αξιολογούν και εφαρμόζουν τα εργαλεία της δημιουργικής σκέψης, τις 

διάφορες μεθόδους και εργαλεία έρευνας αγοράς 
 
Ικανότητες 
7. Αντιπαραβάλλουν τους παράγοντες που επηρεάζουν τη δομή της 

οικονομίας της υγείας στην εγχώρια αγορά της Κύπρου 

Προαπαιτούμενα BUSS100 Οργάνωση 
και Διοίκηση 
Φαρμακευτικών 
Επιχειρήσεων 

Συναπαιτούμενα - 

 
 
 
Περιεχόμενο 
Μαθήματος 

Εισαγωγή στην επιχειρηματικότητα: 
• Εισαγωγή στην επιχειρηματικότητα 
• Τύποι επιχειρηματιών 
• Τα οικονομικά της επιχειρηματικότητας και της καινοτομίας 
• Προώθηση της δημιουργικότητας 
• Κερδίζοντας στρατηγικό πλεονέκτημα 
• Το επιχειρηματικό σχέδιο και το σχέδιο μάρκετινγκ 
• Πνευματικό κεφάλαιο, διαχείριση γνώσεων και δημιουργική σκέψη 
• Τεχνική παρουσίαση και καινοτομία 
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 • Πράσινη και κοινωνική επιχειρηματικότητα 

• Ορισµός δαπάνης υγείας – Οικονομία της υγείας 
• Δημογραφικές τάσεις και προφίλ υγείας 

 
Εγχώρια αγορά φαρμάκου στην Κύπρο: 
• Φαρμακευτικές επιχειρήσεις – Φαρμακαποθήκες 
• Η αλύσίδα φαρμάκου 
• Έρευνα και ανάπτυξη 
• Κυπριακή αγορά φαρμάκου: Παραγωγή – Απασχόληση – Επενδύσεις 
• Γενόσημο φάρμακο 
• Εξαγωγές και εισαγωγές φαρμάκων 
• Γενικό Σύστημα Υγείας στην Κύπρο 
• Προσφορά – Ζήτηση ανά θεραπευτική ομάδα και ανά κατηγορία 

φαρμακευτικού προϊόντος 
Μεθοδολογία 
Διδασκαλίας 

Το περιεχόμενο του μαθήματος θα διδαχθεί με: Παρουσιάσεις Power Point, 
με καθοδηγούμενες συζητήσεις με την ενεργό συμμετοχή των φοιτητών, 
ατομική και ομαδική εργασία από τους φοιτητές και τη χρήση μιας ποικιλίας 
οπτικοακουστικών μέσων και άλλων διδακτικών βοηθημάτων, όπως 
απαιτείται για την παράδοση κάθε ενότητας. 
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Αξιολόγηση 

• Παρουσία και συμμετοχή στο μάθημα 10% 
• Εργασίες / Μελέτες 20% 
• Ενδιάμεση γραπτή εξέταση 20% 
• Τελική Γραπτή Εξέταση 50% 

Η γραπτή εξέταση αποτελείται από δύο μέρη, τα οποία εξετάζονται ταυτόχρονα, στο 
πλαίσιο ενός ενιαίου γραπτού. Το πρώτο μέρος περιλαμβάνει ερωτήσεις κλειστού 
τύπου, όπως ερωτήσεις πολλαπλής επιλογής, σωστό ή λάθος, ερωτήσεις 
αντιστοίχισης, ερωτήσεις συμπλήρωσης κενών κ.λπ. Το πρώτο μέρος συνήθως 
λαμβάνει το 40% - 50% της συνολικής βαθμολογίας του γραπτού εξέτασης. Το δεύτερο 
μέρος περιλαμβάνει ερωτήσεις ανοιχτού τύπου που έχουν σκοπό να αξιολογήσουν τις 
ικανότητες των φοιτητών να αναλύουν, να αναστοχάζονται, να εξηγούν, να ανακαλούν 
κ.λπ. Το δεύτερο μέρος συνήθως λαμβάνει το 50% - 60% της συνολικής βαθμολογίας 
του γραπτού. Η συνολική βαθμολογία της γραπτής εξέτασης είναι το 100. 

Γλώσσα Ελληνική ή Αγγλική 
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