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Στόχοι 
Μαθήματος 

Στόχος του μαθήματος είναι να διδάξει και να εκπαιδεύσει τους φοιτητές σε 
διάφορες πτυχές και τεχνικές της Δημοσιογραφίας Μόδας ώστε να 
παρατηρούν, να αναλύουν και να ετοιμάζουν ρεπορτάζ σχετικά με τη μόδα. 
Επιπλέον, στόχος του μαθήματος είναι να συνδράμει στην επίδειξη κριτικής 
σκέψης από μεριάς των φοιτητών όσον αφορά σε διάφορα θέματα, όπως 
επίκαιρες συζητήσεις σχετικά με τη δημοσιογραφία μόδας, επιρροές και 
λόγοι εξέλιξης καθώς και η επίδραση των μέσων ενημέρωσης στη 
διαμόρφωση και εξέλιξη της δημοσιογραφίας μόδας.  

Μαθησιακά 
Αποτελέσματα 

Με την ολοκλήρωση του μαθήματος, οι φοιτητές αναμένεται να: 

Γνώσεις 
1. Κατανοούν γιατί διαφορετικά Μέσα Ενημέρωσης καλύπτουν με

διαφορετικούς τρόπους εκδηλώσεις και επιδείξεις μόδας
2. Εξηγούν τη φρασεολογία και ορολογία που σχετίζεται με τη σύνταξη

κειμένων και ρεπορτάζ για τη μόδα 
3. Αναγνωρίζουν επιρροές στη δημοσιογραφία μόδας καθώς και τον

ρόλο των μέσων ενημέρωσης στη διαμόρφωση και εξέλιξη της
δημοσιογραφία μόδας.

Δεξιότητες 
4. Συντάσσουν ρεπορτάζ για επιδείξεις μόδας, κείμενα και ρεπορτάζ για 

δημοσίευση στον Τύπο, το διαδίκτυο, την τηλεόραση ή το ραδιόφωνο.
Ικανότητες 

5. Συνθέτουν τις σχετικές ικανότητες που απέκτησαν μέχρι στιγμής για
την επίδειξη ικανοτήτων σύνταξης Δημοσιογραφίας Μόδας.

Προαπαιτούμενα Συναπαιτούμενα 
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Περιεχόμενο 
Μαθήματος 

• Εισαγωγή στη Δημοσιογραφία Μόδας 
• Εξελίξεις και επίκαιρες συζητήσεις  
• Ο ρόλος του διαδικτύου και των μέσων ενημέρωσης στην εξέλιξη της 

δημοσιογραφίας μόδας 
• Αποτελεσματική επικοινωνία για τη Μόδα 
• Κάνοντας έρευνα για τη Μόδα 
• Γράφοντας για τη Μόδα σε: 

o Εφημερίδες 
o Περιοδικά 
o Ραδιόφωνο, Τηλεόραση, Διαδίκτυο 

• Βασικά στοιχεία για σύνταξη: 
 o Προσεγγίσεις 

o Τίτλοι 
o Γραφή επικεφαλίδων 
o Επιλογή εικόνων 
o Στυλ γραφής 
o Ρεπορτάζ από εκθέσεις και παρουσιάσεις μόδας 
o Κριτικές 
o Συνεντεύξεις 
o Προφίλ σχεδιαστών και μοντέλλων 
o Προώθηση επικοινωνίας για τη Μόδα 
o Διαφημίσεις Μόδας και Δημόσιες Σχέσεις 
o Ανακοινώσεις επιχειρήσεων 
o Άλλες μορφές σύνταξης γραφής για τη Μόδα 

Μεθοδολογία 
Διδασκαλίας 

Διαλέξεις, δραστηριότητες στην τάξη που περιλαμβάνουν διάβασμα και 
ανάλυση ρεπορτάζ μόδας, συζήτηση, γραπτές και προφορικές παρουσιάσεις. 
Επιπλέον, στόχος του μαθήματος είναι να συνδράμει στην επίδειξη κριτικής 
σκέψης από μεριάς των φοιτητών όσον αφορά σε διάφορα θέματα, όπως 
επίκαιρες συζητήσεις σχετικά με τη δημοσιογραφία μόδας, επιρροές και 
λόγοι εξέλιξης καθώς και η επίδραση των μέσων ενημέρωσης στη 
διαμόρφωση και εξέλιξη της δημοσιογραφίας μόδας. Για τον σκοπό αυτό, οι 
φοιτητές θα έρθουν σε επαφή με πηγές και άλλο υποστηρικτικό υλικό που 
θα τους βοηθήσει να αναπτύξουν και να επιδείξουν ένα κριτικό τρόπο 
σκέψης με βάση τα πιο πάνω.  
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Αξιολόγηση 

• Παρουσία και συμμετοχή στην τάξη 10% 
• Εργασίες 40% 
• Παρουσίαση 10% 
• Τελική Εργασία 40% 
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